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Lo scenario, le emergenze
¢ la comunicazione del
digitale in Italia al Festival
del Progresso Sociale

Pubblicita Progresso ha
riunito al Museo della
scienza e della tecnologia
di Milano il gotha deqgli
esperti in materia di nuove
tecnologie e societa

di Paolo Pozzi

ue proposte dirompenti:
la prima & rivolta alla po-
litica ed & quella di una

riforma  allimmarcescibile Costi-
tuzione italiana inserendo un pas-
saggio esplicito che parli di ‘cit-
tadinanza digitale’, la seconda &
rivolta ai creativi ed & una gara
{che durer3 fino al 30 settembre)
per introdurre panchine tricolo-
fi a fianco di quelle rosse sul fern-
minicidio, con il colore verde de-
dicato allambiente, il bianco che
simboleggia la difesa della vitae il
rosso contro tutte le forme di vio-
lenza. Sono solo due delle idee
scaturite dal convegno che si &
svolto ieri nella Sala delle Colon-
ne del Museo della scienza e del-
la tecnologia di Milano, storica e
simbolica location che ha ospita-
to il secondo Festival del Progres-
50 Sociale. E come lo scorso anno
si produrra poi un libro bianco.

Lo scenario, le emergenze e la
comunicazione

Unintera giornata che ha focaliz-
zato l'attenzione degli esperti su
luci e ombre del progresso digita-
le. In buona sostanza i si & chie-
510 guando e come il progresso
digitale favorisce il processo so-
ciale,"Nel 2000 solo il 2% della co-
noscenza era digitalizzato, oggi
siamo al 98%" ha esordito An-
drea Farinet, presidente di Pub-
blicita Progresso. | saluti di benve-
nuto sono stati affidati a Fiorenzo
Marco Galli, direttore generale del
Museo Mazionale Scienza e Tec-
nologia e Giangi Milesi, vice pre-
sidente di Pubblicita Progresso.
Saluti istituzionali sono  arrivati,
tramite una missiva, dal presiden-
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te della Regione Lombardia, Atti-
lio Fontana, e, con un video, dal
sindaco di Milano, Giuseppe Sala.
Il Festival ha come partner istitu-
zionale il Parlamento europeo ed
& realizzato con il patrocinio del
Comune di Milano e della Fonda-
zione Cariplo, oltre che con il con-
tributo di REAPP Device is green e
la location partner del Museo Na-
zionale Scienza e Tecnologia Le-
onardo Da Vincl. La Fondazione
Pubblicitd Progresso sta diven-
tando cosi I'aggregatore e lincu-
batore di nuove idee per la crea-
zione di un futuro migliore, con
un particolare focus, guest'anno,
5u tre aree tematiche: lo scenario
del progresso digitale in [talia, l'e-
mergenza digitale e luci e ombre
della comunicazione digitale.

| rischi e i vantaggi della Rete
negli interventi dei relatori

Impressionante, in guantita e
qualita, il panel di relatori chia-
mati da Andrea Farinet a discute-
re di progresso digitale e sociale
al Museo della scienza e della tec-
nologia di Milano. Tra gli altrd: lla-
ria Capua, Senior Fellow of Global
Health@JHU, Author and Profes-
sor (TBC) che & intervenuta in vi-

scenario ael Progresso digitale in Ttalia
"

deo ("ltalia aveva un sistema sa-
nitario speciale, ora gli ospedali
si stanno svuotando. Ce un pa-
trimenio inestimabile di casisti-
ca sul Covid in Italia, la tecno-
logia deve essere al servizio del
progresso sociale, della ricerca
e della sanita pubblica”), Marco
Morganti, Senior Advisor for Im-
pact Intesa Sanpaolo e fondato-
re di Banca Prossima ("Le impre-
se benefit sono uno strumento
efficace per la crescita della so-
cieta. Ce ne sono 5 mila in Italia,
se ce ne fossero di pil favorireb-
bero sicuramente il progresso di-
gitale e sociale"”), Giovanni Bru-
gnoli, Imprenditore TIBA Tricot,
Alice Pomiato, influencer e for-
matrice per stili di vita piu soste-
nibili ed etici ("Le competenze di
oggi devono essere interdiscipli-
nari*) e Donatella Sciuto, da poco
pit di un anno rettrice del Poli-
tecnico di Milano dove studiano
48 mila studenti "Dopo la pan-
demia abbiamo visto un aumen-
to dei ragazzi in presenza alle le-
zioni. La formazione non si fa solo
davanti agli schermi, ma il digita-
le deve aiutare la didattica’), An-
drea Albanese Ceo at WMM, So-
cial Media Marketing & Digital

v

Communication (“UAl & fuori con-
trollo. £ come mettere un muro

per fermare l'aria. Nessuna leg-
ge la pua regolamentare. E come
mettere un muro all'aria che pas-
sa. LAl Act europea € una limita-
zione per le aziende che lavorano
con e sullintelligenza artificia-
le. DI questo si avvantaggeranno
Usa e Cina. C& pol un altro pro-
blema: con IAl nella Ue ci saranno
20 milioni di lavoratori In meno.
La gente congsce poco Al e sot-
tovaluta il fenomeno’), Ernesto
Ciorra, advisor Fondazione Pub-
blicita Progresso ("Nel 2040 il 309
delle emissioni di Co2 arrivera dal
digitale”), Laura De Dilectis, Crea-
trice & Ceo di Donnexstrada& Vio-
lawalkhome e psicologa clinica
{"Sona in aurnento i disturbi men-
tali che hanno una correlazione
con leccessivo ufilizzo o con l'u-
so distorto e violento delle tecno-
logie digitali”), Francesco Inguscio
Ceo & Rainmaker @ Rainmakers
"Come & una tassa sullingui-
namento ci deve essere una tas-
sa sullodie”), Andrea Granelli,
Ceo at Kanso, Stefano Quintarelli
Founder - Rialto Ventures e Clau-
dia Segre, presidente e fondatrice
di Global Thinking Foundation »
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» ("Lesclusione finanziaria delle
donne taglia fuori dal progresso
una fetta importante della socie-
ta. La normativa sul digitale oggi
sta arrivando, ma non ¢ ancora
una norma che vieta agli influen-
cer di seminare oltre 1 milione di
informazioni e fake senza alcu-
na regola, come e accaduto nel
2023, Davide Arduini, presiden-
te UNA (Aziende della comuni-
cazione unite) con un contributo
filmato, Adriano Baioni, Commu-
nications Senior Director Warner
Bros. Discovery Italy & Iberia ("Sui
social & tantissima violenza, ma
tra i giovanissimi sta diminuen-
do e l'aspetto positivo che voglio
segnalare & che stiamo notando
che oggi sta tornando una gran-
de voglia di parola. Fabio Fazio, ad
esempio, ha un programma di 4
ore di parole”), Massimo Ciampa,
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segretario generale di Mediafrien-
ds Onlus, Serena Fasano Parner di
Instant Love, Serena Fumaria, Life
Coach, motivatrice, formatrice e
autrice ("LAl & veloce e utile, certo,
ma le manca l'amore per l'essere
umano e questa mancania emao-
tiva potrebbe diventare pericolo-
sa per tutti noi”), Vincenzo Gug-
gino, Segretario Generale Istituto
Autodiscipling Pubblicitaria ("C%
un tavelo, quello dellAgCom, che

puo essere un punto di riferimen-
to efficace per i temi che trattia-
mo oggi. Noi auspichiamo che
AgCom, in tera di trasparenza
e riconoscibilits, possa riprende-
re la nostra Digital Chart"), Franco
Meroni Direttore AAP| (Associa-
zione Aziende Pubblicitarie Italia-
ne), Giuseppe Musci Head of Di-
versity Inclusion e Bigger Picture
di Sky ltalia, Raffaele Pastore, di-
rettore generale UPA (Utenti Pub-

blicita Associatile Fabrizio Volpato
vice presidente di'Dare voce al si-
lenzic! Nellintervallo dei lavori, tra
la mattina e il pomeriggio, due at-
tori, Chiara Galeazzi e Francesco
Lancia hanno messo in scena un
simpatico confronto-scontro tra
scienza e tecnologia che parafra-
sando un commento di Claudia
Segre, possiamo riassumere Cosl:
“Tutto sommato ce una luce oltre
il buio della Rete”,



